
Mailing-Workshop
Hier optimieren Sie Ihren eigenen Werbebrief.

Die Inhalte

Impuls-Referate:

  Grundlagen der Prof. Vögele Dialogmethode®

 Wahrnehmung und Wirkung von Direktwerbung

 Regeln, die sich daraus für die Mailing-Gestaltung

 ableiten lassen

 Erfolgsfaktoren für das Texten und Gestalten von

 Werbebriefen

 Die Wirkung des schriftlichen Kundendialogs

 qualitativ messen

 Stärken- und Schwächen-Analyse bei Ihrem

 eigenen Mailing mit konkreten Optimierungs-

 Empfehlungen

Praxis-Übungen:

  Mit zielgruppengerechten Texten und Headlines 

zum Lesen und Reagieren aktivieren

  Der Einsatz von Bildern zur Verbesserung der 

Verständlichkeit

  Bewerten von Muster-Mailings anhand der Prof. 

Vögele Dialogmethode®

  Erarbeiten von kreativen Gestaltungs-Ideen für

ausgewählte Bestandteile Ihres Mailings

Unsere Dialog-Experten analysieren bis zu drei Ihrer Mailings und geben konkrete Handlungs-Empfehlungen.

Ihre Vorteile:

 Sie erwerben fundierte Kenntnisse darüber, was bei der Mailing-Gestaltung »state of the art« ist.

 Sie entwickeln im Workshop eigene kreative Ideen zur Gestaltung Ihres Werbebriefs.

 Exklusiv und kostenfrei aus unserem Labor: Vorherige Blickaufzeichnung für bis zu drei Ihrer Mailings.

Organisation

Sie entscheiden, ...

 ob der Workshop mit oder ohne Live-Vorführung der Augenkamera durchgeführt wird.

 ob der Workshop bei Ihnen oder bei uns in Königstein/Taunus stattfi ndet.

 in welchem Maße wir die Inhalte des Workshops an 

 Ihre individuellen Anforderungen anpassen.

 ob Ihr Workshop 1- oder 2-tägig ist.

Preis: ab 3.000,– Euro + MwSt.

 ob der Workshop bei Ihnen oder bei uns in Königstein/Taunus stattfi ndet.

Fordern Sie jetzt ein unverbindliches 

Angebot für Ihren Inhouse Workshop an.

Telefon: +49(0)6174 2017-24

Inhouse Gestaltungs-Workshop

Workshop-Leiter

Den Workshop leitet ein Dialog-Experte des Siegfried 

Vögele Instituts. Unsere Experten beschäftigen sich 

seit Jahren mit der Analyse und Optimierung von 

Print-Medien im Dialogmarketing. Ihre Gestaltungs-

Empfehlungen formulieren sie auf der Grundlage 

aktueller Erkenntnisse aus der Werbepsychologie und 

der Prof. Vögele Dialogmethode®.


